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Keywords

Fotografeilik, 21. ylizyilin baslarindan itibaren, teknoloji ile beraber dnemini arttirmis ve
insanlarin odak noktasi haline gelmistir. Bogs zamanimi degerlendirmek isteyen genis
kitleler, teknoloji ile birlikte dnemli bir alternatif faaliyet alanina kavusurken, fotograf
¢cekmek dnemli bir seyahat motivasyonu haline gelmistir. Bu ¢alismanin amaci, fotograf
¢ekme motivasyonu ile seyahat etme olgusunu, fotograf ¢ekme amaciyla seyahate ¢ikan
kisiler iizerinden analiz etmektir. Calismada, fotografcilikla ugrasan, fotograf amagh
seyahatlere katilan ve fotografcilikla ilgili etkinliklere katilan 93 bireyden yari
yapilandirilmis goriisme teknigi ile veri elde edilmis, betimsel analiz ile bulgular ortaya
koyulmustur. Elde edilen bulgular incelendiginde, turizm motivasyonu olarak,
fotografcilarin/katilimeilarin bireysel veya gruplar halinde rekreasyonel motivasyonlari i¢in
fotograf cektikleri, bu fotograflari da gevreleriyle yogun olarak paylastiklari ve sadece
fotograf ¢ekebilmek igin de seyahat edebildikleri goriilmiistiir. Seyahat destinasyonu
secimlerinde etkili olan esas unsur fotograf ¢ekmeye uygun alanlarin bulunmasidir.
Fotograf ¢ekmek i¢in bir yerden bir yere seyahat eden bireylerin, yoresel yemek ve
icecekleri deneyimlemek, yoresel {iriinleri satin almak gibi ¢esitli turizm etkinliklerinde de
bulundugu gozlemlenmistir. Caligmaya katilan bireylerin demografik ozellikleri ile
etkinlige katilim oranlar1 arasinda etkilesimler tespit edilmistir.
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Since the beginning of the 21st century, photography has increased its importance with the
development of technology and has become the focus of people. While a large number of people
who want to spend their free time have an important alternative activity with technology, taking
photographs has become an important travel motivation. The aim of this study is to analyze the
motivation to travel with the motivation of taking photographs through the people who travel
for the purpose of taking photographs. Data were obtained by using semi-structured interview
technique from 93 individuals who were engaged in photography, who participated in
photographic travels and who participated in photography-related activities, and the findings
were revealed through descriptive analysis. When the findings were examined, it was seen that
the photographers / participants took photographs for their recreational motivations individually
or in groups, they shared these photographs intensively with their surroundings and they could
travel only to take photographs. The main factor influencing the selection of travel destinations
is the availability of areas suitable for photographing. It has been observed that individuals
traveling from place to place to take photographs are also involved in various tourism activities
such as experiencing local food and drinks, purchasing local products. Interactions between the
participants' demographic characteristics and participation levels were determined.
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GIRIS

Turizm endiistrisi, diinyanin en bilyiik ve en hizli bilyiiyen endiistrilerinden biri olarak kabul edilmektedir
(Ninemeier & Perdue, 2005). Turizmin hizli gelisimi bir¢ok sosyal nedene baglidir ve bir¢ok olguyu da tetiklemistir.
Fotograf¢iligin gelisimi de bu olgulardan biri olarak ele alinabilir. Turizmin biiyiimesi ve fotografa yonelik kitlesel
ilginin artig1 tarihsel siireg iginde bir birliktelik gostermektedir. Turizm gelisiminin fotografa ve fotograf teknolojisine
olan ilgiyi artirdig1 diisiiniilebilir. Tam tersi olarak kameranin icadi, her yerde bulunan kutu kameranin imalati,
giinisig1 yiikleme filminin gelistirilmesi ve resim kartpostallarinin seri iiretimi gibi gelismelerin de seyahatin ve
turizmin yayginlasmasinda énemli agamalar olarak kabul edildigi goriilmektedir. 1841 yilinda Thomas Cook ilk
organize seyahati gerceklestirirken 1839 yilinda Fransa'da Louis Daguerre, fotografciligin tarihi adimlarindan biri
olarak goriilen “daguerreotype” fotograf teknigini bulmustur. Ayni1 yillarda Ingiltere'de Fox Talbot, negatif ve kagit
temelli bir goriintii igeren fotografik siireci kullanmaya baglamistir (Crawshaw ve Urry 1997:180). Bu ilk 6rnek
tekniklerden bu yana farkli teknolojik asamalarin kat edilmesi, fotograf ¢ekme eylemini kitlelere tagimistir. Belli
olanak ve cihazlara sahip olan kisiler fotograf cekip bunu islemek suretiyle belli anlar1 kaydedebilmislerdir. Yiiksek
coOziiniirlikli fotograf cekebilme kabiliyetleri olan cep telefonlar1 ile gelisen ve kiiclilen profesyonel fotograf
makinalar1 her yastan insana fotograf ¢ekme tutkusunu asilamistir. Taginabilirligi artan cihazlar sayesinde bireyler

artik daha estetik fotograflar cekmeye baslamislardir.

Fotografin turizmle olan iliskisi, turist goziiyle goriilenin somut nesnelere mal edilmesi ve bu sayede turizm,
bolge, mekédn ve iiriinlerinin imajina fotografin katkist boyutuyla degerlendirilmistir (Lippard, 1999). Fotograf
¢cekmek, turist olmanin geregi olarak algilanmaya baslamistir (Robinson ve Picard, 2016). Gerek tatil deneyiminde
fark edilen gorsel unsurlar, gerekse bu gorsel unsurlarin turist goziinde varolusu ve sonrasinda turist goziiyle
gormeyenlere/ziyaret etmeyenlere aktarilmasi, turizm endiistrisinin ger¢egi ve yol actigi imaj olusumunu
yansitmaktadir. Ozellikle Bat1 diisiincesinde bu gorsel kiiltiiriin ve yayilmanin yol agti1 dnemli etkilesimlere dikkat

¢ekilmektedir (Crawshaw ve Urry, 1997).

Fotograf c¢eken bireylerin ¢ogalmasi ve sosyal medyanin aktif olarak fotograf paylasim platformu haline
doniismesi, bireylerin fotograf seyahatlerine ¢ikmalarini beraberinde getirmistir. Insanlar sosyal medya araciligiyla
gordiikleri destinasyonlarda fotograf ¢ekebilmek icin seyahatler diizenlemislerdir. Seyahatlerini siklastiran bireyler,
gittikleri yerlerde yeni yoresel pazarlarin kurulmasi, hediyelik esya sektorii, turizm-seyahat acentalarinin fotograf
turlar1 organize etmesi, kurulan otel ve yeni kamp alanlar1 vb. gibi turizm aktivitelerinin siklagmasina neden
olmuslardir. Bu etkilesimler fotograf ¢ekme motivasyonunu bir turizm nedeni olarak ortaya ¢ikarmaktadir. Cekilen
fotograflar, fotografcinin turizm ve turiste olan bakisini, turizm mekanlar1 ve olaylariin dogas1 hakkindaki algilarini

yansitmaktadir (Crawshaw ve Urry, 1997).

Fotograf ¢ekmenin gelisen teknoloji yaninda sosyal medya kullaniminin yayginlagsmasiyla yakindan iliskisi
bulunmaktadir. We Are Social ekibinin 2017 yilinda yapmis oldugu arastirmaya gore, Tiirkiye’de de sosyal medya
kullanimi gegmis yillara kiyasla artmigtir. Rapora gore Tiirkiye niifusunun yiizde 60’1 oraninda aktif hesap (yaklasik
48 milyon) araciligiyla sosyal medyay1 kullanmakta, Tirk insani her giin ortalama 3 saat 1 dakikasini sosyal medya
kullanarak gecirmektedir. Tiirkiye’de sosyal medya kullanan kisi sayis1 yilda %14 artig sergilemektedir (We Are

Social, 2017). Sosyal medya kullanimi 6zellikle fotograf ¢gekme eyleminin 6nemini artirmaktadir. Fotograf paylasim
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platformlaria, diinya genelinde giinde yiiz milyona yakin fotograf yiiklenmektedirler (Kivircik, 2018). Dolayisiyla
fotograf ¢ceken ve bunu 6zellikle sosyal medya araciligiyla paylasan kisi sayist giin gectik¢e artmaktadir. Bu durum
gerek sosyal medyada imaj olusturma ve dikkat ¢gekme amagli olarak fotograf ¢gekmenin inceliklerine olan ilgiyi
artirmakta gerekse de fotograf ¢ekme, mesaj iletmenin, dikkat gekmenin, yargisini ve fikrini ortaya koymanin 6nemli
yollarindan biri halini almaktadir. Fotografin 6nemi kaliteli/anlamli fotograf i¢in yer degistirme, seyahat etme

motivasyonunu da beraberinde getirmektedir.

Tabii ki bir sanat alani olarak fotografin seyahate yol agan etkileri sadece sosyal medya ile agiklanamaz.
Fotografin sanatsal ifade araci olmasi, fotograf i¢in gecirilen zaman ve ayrilan kaynaklar, insanlarin bu faaliyeti bir
rekresyonel faaliyet olarak algilamasina, fotograf i¢in seyahati géze almasina yol agmaktadir. Tirkiye’de fotograf
sanati ile ugrasan genis bir kitle oldugu diisiiniilmektedir. Tiirkiye Fotograf Sanati Federasyonu’na gore, Tiirkiye’de
federasyona kayith 61, federasyona kayitli olmayan 83, toplamda 144 fotograf dernegi bulunmaktadir (Tiirkiye
Fotograf Sanat1 Federasyonu, 2019). Seyahate doniik bir motivasyon olusturmasi yaninda fotograf etkinliginin genis

bir kitle tarafindan benimsenmesi, fotograf ¢gekme amacli turizm etkinliklerini bir sektor haline getirmektedir.

Yeni ve hizla gelisen bir diinyanin {iriinii olan fotografciligin turizmle etkilesimi yeterince incelenmemistir.
Fotograf ¢ekmenin bir alternatif seyahat motivasyonu olarak ele alinip alinamayacagi, fotograf ¢ekme amagli
seyahatlerin motivasyonel ve eylemsel 6zellikleri ve muhtemel sonuglarini incelemek turizm literatiiriine katki
anlamima gelecektir. Bu baglamda bu ¢aligmada, fotograf amacgli seyahat eden kisilerin motivasyonlari, seyahat

siirecleri ve davranislari analiz edilmektedir.
Literatiir Taramasi

Serbest zaman, kisinin toplumsal, mesleki, ailevi, sosyal gorevleri disinda kendini simartmak adina goniillii
katilimla gergeklestirebilecegi, gelistirebilecegi, eglenebilecegi, dinlenebilecegi, becerisini artabilecegi ozgiirliik
alanidir (Tavazar, 2016). Serbest zamaninin etkin kullanimi1 6nemli bir ihtiyag olarak ortaya ¢ikmakta ve bireyin
verimliliginin de anahtar1 olarak kabul edilmektedir. Bu 6nemine bagli olarak da rekreasyon kelimesi etrafinda
sekillenen ve serbest zaman1 degerlendirme bigimlerini de kapsayacak birgok aragtirmanin yapildig1 goriilmektedir.
Rekreasyon kelimesi literatiire Fransizcadan ge¢mis olup; “bireylerin serbest zamanlarinda, eglence ve spor
amaciyla géniillii olarak katildiklari etkinlikler” olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2016). Rekreasyonu tanimlama
adma oncii aragtirmacilardan biri olan Inan’a (1973) gére rekreasyon; toplumda bireylerin rutin sorumluluklar:
disinda kalan serbest olan zamanlarinda goniillii olarak katildiklari, zihinsel, sosyal, veya duygusal faaliyetlerdir

(Tavazar, 2016).

Rekreasyon, bireyin bedensel ve ruhsal yenilenmesindeki roliinden dolay1 insan hayatinda onemli bir yere
sahiptir. Bu nedenle toplumu gelecek nesillere ulastiracak olan genglerin, bedensel ve ruhsal olarak saglikli kisiler
olabilmeleri i¢in, hali hazirda rekreasyonel faaliyet ve egilimlerinin tespit edilmesi 6nemli bir husustur (Miiderrisoglu
ve Uzun, 2004, s.108). Rekreasyonun genel 6zellikleri incelendiginde, rekreasyonel etkinlikler kapsaminda goniillii
olmak gerekir. Cevresel zorunluluklar bulunmamalidir. Oncelikli olarak birey, etkinlik icin kendini ozgiir
hissetmelidir. Etkinliklerde bireyler kendini yenileme istegini giderir. Etkinlikler serbest zamanlarda gerceklestirilir.

Is saatleri ve sorumlulugun bulundugu zamanlar disinda yapilir. Rekreasyon, birey igin yasamin rutininin degismesini
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saglar ve standardin digina ¢ikmak bireyin motivasyonunu yiikseltir. Bireysel ve toplumsal bir fayda saglar, ¢linkii
bireylerin gelisim gostermesi, bazi toplumsal kaynakli sorunlarin &niine gegebilir. Rekreasyonun anlami,
gerceklestiren kisiye gore, bireyin ilgi ve ihtiyaglarina gore degisimler gosterebilir. Bireyseldir, birey baskasi igin
yapamaz ve kisisel tatmin saglar (Karakiigiik, 2008). Dolayistyla, rekreasyonun genel 6zellikleri bireyin bu tiir

etkinliklere yonelmesini saglarken katilim sonucunda bireye ruhsal doyum kazandirmaktadir.

Bireyleri rekreasyon faaliyetlerine ydnlendiren motivasyonlarin ele alinmasi énemlidir. Oztiirk ve Diindar
(2003)’1n hazirladig1 calismaya gore motivasyon; insant harekete gecgiren ve hareketlerin yonlerini belirleyen, onlarin
diisiinceleri, umutlari, inanclari, kisaca arzu ihtiya¢ ve korkularidir. Carroll ve Alexandris (1997)’e gore ise
motivasyon, igsel ve digsal uyaricilardan olusmakta ve birey uyaricilar veya giidiilerle birlikte, belirli bir motivasyon
diizeyine ulagsmaktadir. Bu durum ise bireyin bos zaman aktivitesine katilmasinda énemli rol oynamaktadir. Kement
(2015)’e gore bireyi rekreasyonel etkinliklere yonlendiren bazi motivasyonel unsurlar; dogadan haz alma (dogaya
yakin olma vb.), kendi basina olma, ruhsal saglik, 6grenme ve yenilik (farkli ve yeni seyler kesfetme vb.) seklinde
ayrilmaktadir. Tinsley ve Eldredge (1995) ise rekreasyonel motivasyon unsurlarini daha genis bir ¢ercevede su
sekilde ele siralamaktadir: Yenilik¢ilik, hizmet, giivende olma istegi, duygusal eglence, bilissel diirtii, kendini ifade

edebilme, yaraticilik, rekabet, dolayli rekabet, rahatlama.

Fotograf etkinligine katilimin yukarida siralanan motivasyon unsurlarina yanit verebilecek nitelikte deneyim
olusturabilecegi, bu nedenle bireylerin serbest zaman aktiviteleri kapsaminda degerlendirilebilecegi ve bir
rekreasyonel etkinlik olarak adlandirilabilecegi anlagilmaktadir. Bireyler, ruhsal ve bedensel olarak kendilerini 6zgiir
hissetmek i¢in turizm aktivitelerinde bulunmaktadirlar. Yaptiklar1 serbest zaman etkinliklerinde, amni
oliimsiizlestirmek adma fotograflar ¢ekmektedirler. Cekilen fotograflara belli bir zaman sonra bakildiginda,
bireylerin yasadiklar1 motivasyon ve hazzi tekrardan ¢agristiran fotografin 6nemini gérmek miimkiindiir. Hillman
(2007) ve Chalfen (1979)’a gore; fotograf ¢gekme bireyin hayatina farkli agilardan temas etmekte ve ¢ok farkli roller
oynamaktadir. Cekilen fotograf, bir kisinin fiziksel olarak bir yeri ziyaret ettigini daha belirgin bir diizeyde
dogrulamakta (Hillman, 2007) ve bireyin otantik, egzotik, bagka bir yasam bi¢imi yasadigina dair kanitlar
sunmaktadir (Chalfen, 1979). Fotograflar, seyahat hatiralarinin olusturulmasina yardimci olabilmek i¢in, daha derin
bir sembolik rol oynamaktadirlar (Barenholdt vd., 2004). Bireyler ¢esitli sebeplerden dolay1, fotograf ¢ekerek
duygusal acgidan doyum siireglerini zenginlestirmektedirler. Bu sebepten, rekreasyonel bir motivasyonla
fotograf cekme ile turizm birbirini destekler niteliktedir. Ancak bu destegin veya etkilesimin boyutu konusunda
yeterli ¢alismaya rastlanmamistir. Fotograf ¢cekmenin turizm motivasyonu olarak destekleyici, zenginlestirici
bu etkisi turistik seyahat kararinda hangi dereceye kadar rol oynamaktadir? sorusuna yanit vermek zordur.
Konuyu, fotograf ¢ekme basli basina bir turizm ve seyahat motivasyonu olarak rol oynayabilir mi? sorusu
cercevesinde ele almak miimkiindiir. Bu sorunun yamiti asagida alan arastirmasinin bulgulart esliginde

verilmektedir.
Yontem

Bu aragtirmanin amaci, fotograf ¢ekmenin bir seyahat motivasyonu iireterek bireyi turizme ydnlendirmesi
olgusunu detayli olarak incelemektir. Bu sayede fotograf ¢cekmenin bir turizm motivasyonu olarak oynadigi rol analiz

edilmeye, detayli sekilde agiklanmaya c¢alisiimaktadir. Bu amagla, fotograf ¢ekme etkinligi ile amator diizeyde
1180



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 7/2 (2019), 1177-1192

ilgilenen, fotograf amach seyahatlere ¢ikan bireylerden veri elde edilmistir. Yar1 yapilandirilmig goriisme teknigi
yardimiyla elde edilen veri betimsel bir bakigla analiz edilmistir. Caligmanin 6rneklemi, nitel aragtirmalarda siklikla
kullanilan amagli 6rnekleme yontemi ile belirlenmistir. Bu baglamda ¢alisma 6rneklemini, 2018 yilinin Aralik ve
2019 yilinin Ocak, Subat aylarinda goriisiilen 93 kisi olusturmaktadir. Bu 6rnekleme ulagsmak adina aragtirmaci hem
kendi ¢evresinden fotograf ¢ekmeye ilgisi olanlara hem bazi fotograf derneklerine iiyelikleri de s6z konusu olan
fotografcilara ulasmis hem de ulusal dlgekli bir fotografeilik etkinligi olan Bing6l Foto-safari 2019’a katilmak
suretiyle, bu etkinlige katilmis olanlarla goriismiistiir. Goriismeler esnasinda ses kaydi alinmistir. Calismada
demografik veriler birinci kisimda sorulurken, rekreasyonel motivasyonlara iliskin sorulara ikinci kisimda yer
verilmistir. Bu baglamda, katilimcilarin fotografcilik etkinligine katildiklar1 esnadaki motivasyonlariin etkin bir

sekilde tespit edilmesi hedeflenmistir.

Goriisme esnasinda katilimeilara toplamda 20 soru sorulmustur. Sorular iki boliim olarak olusturulmustur. ilk
boliim 7 sorudan olusan demografik verileri kapsamaktadir. ikinci boliimde 13 sorudan olusan, katilimcilarin
rekreasyonel motivasyonlar1 hakkinda sorular yer almaktadir. Rekreasyonel motivasyon kapsamindaki sorular ve

siralamasi su sekildedir:

e Seyahat etmeyi sever misiniz? Ne siklikla seyahat edersiniz?

e En son nereye seyahat ettiniz?

e Seyahat etmek i¢in sizi giidiilleyen en 6nemli faktdr/faktorler nelerdir?

e Gittiniz yerlerde fotograf ¢eker misiniz?

e Gittiniz yerlerde ne tiir fotograflar cekmeyi seversiniz?

e Fotograf ¢ekmek icin seyahat eder misiniz? Yilda ka¢ kere bu amagla seyahate ¢ikarsiniz? (Yasadiginiz il
disina)

e Sadece seyahat etmek igin gittiginiz yere, sonrasinda fotograf ¢ekmek i¢in tekrar gidiyor musunuz?

e Neden bulundugunuz ortam degil de, bir baska yere fotograf ¢ekmek i¢in gidiyorsunuz?

e Fotograf ¢ekmek i¢in seyahat ettiginiz yerlerde turizm etkinliklerinde bulunuyor musunuz (otel kullanimu,
yoresel aligveris, kiiltiir turlar1, miize/6ren yeri ziyaretleri, rehber ihtiyact vb.)?

o Fotograficin gittiginiz destinasyonlarda neler sizi ¢ekiyor?

e Nereye kag para harciyorsunuz? (Son gittiginiz seyahati diislinerek yanitlayimiz).

e (Qittiginiz bolgede ¢ektiginiz fotograflar1 paylasiyor musunuz? Hangi kanallardan? Ne tiir tepkiler aliyorsunuz?

o Sizce bir fotograf meraklisini1 ¢gekmek igin turizm bolgeleri neler yapmalidir?
Bulgular
Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilanlarm; cinsiyet, yas, egitim durumu, medeni durum, meslek, yasadig1 yer ve aylik ortalama

gelirlerine ait bilgiler Tablo 1’de sunulmaktadir.
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Tablo 1. Katilimeilarin Demografik Ozellikleri

Degiskenler f % Degiskenler f %
Cinsiyet Kadin 32 34,4 Yasanan Yer Ankara 39 41,9
Erkek 61 65,5 Istanbul 14 15
18-26 21 22,5 Bolu 10 10,7
27-35 42 45,1 Van 4 4,3
Yas 36-43 18 19,3 Kocaeli 3 3,2
44-51 4 4,3 Antalya 2 2,1
51 ve istil 8 8,6 Bingol 2 2,1
Ortaokul 1 11 Kars 2 2,1
Lise 10 10,7 Denizli 2 2,1
Editim Dizevi On Lisans 10 10,7 Mugla 1 1,1
stim Buzeyl 7 isans 50 53,7 Hatay 1 11
Yiksek Lisans 20 215 Zonguldak 1 1,1
Doktora 2 2,1 Adana 1 11
. Bekar 52 55,9 Eskisehir 1 1,1
Medeni Durum g, ; 41 441 Diizce 1 1,1
0-1500 8 8,6 Mardin 1 1,1
1501-3000 13 13,9 Balikesir 1 1,1
Aylik Gelir 3001-4500 39 41,9 Ordu 1 1,1
4501-6000 17 18,2 Gaziantep 1 11
6001 ve st 16 17,2 Adiyaman 1 1,1
Ozel Sektor 31 33,3 Samsun 1 1,1
Ogrenci 10 10,7 Diyarbakir 1 1,1
Akademisyen 9 9,6 Konya 1 1,1
g"es'elk Fotografgl 7 75 Bursa 1 11
ruplatt Ogretmen 13 14
Kamu Calisani 17 18,2
Diger 6 6,5

Katilimcilarin yiizde %65,5’1 erkek, %34,4°1i kadinlardan olugmaktadir. Yas gruplar incelendiginde, %45,1°1lik
biiyiik kismi1 27-35 yas arasini isaret etmektedir. Bu verileri, %22,5 ile 18-26 yas, %19,3 ile 36-43 yas, %38,6 ile 52
yas ve Ustl, %4,3 ile 44-51 yas gruplar izlemektedir. Fotografcilik etkinligi ve daha 6zelde fotograf amagli seyahat
hem zaman kullanim1 hem fiziksel aktivite gerektirmesi vb. konular nedeniyle erkeklerin daha yogun katildig
etkinlikler olabilmektedir. Ayni sebeple daha gen¢ yastakilerin bu etkinliklere katilim sansi1 daha yiiksektir. Bu
agidan, ulasilan 6rneklemin fotograf cekme amacli seyahat eden kisilerden olusan evreni temsil edebilecek dzelliklere

sahip oldugu disiiniilmektedir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin egitim durumlar itibariyle, %53,7’lik biiyiikk ¢ogunluk lisans mezunu, %21,5
ile yliksek lisans mezunu, %10,7 esit paydalarda lise ve 6nlisans mezunu, %?2,1 ile doktora mezunu, %1,1 ile ortaokul
mezunu kisileri kapsadig1 goriilmektedir. Verileri inceledigimizde, fotografcilik etkinligine katilan bireylerde, lisans
egitimi almis cogunluk dikkat ¢ekmektedir. Egitim durumunun fotografciliga yonelim konusunda &nemli bir

belirleyici olabilecegi gozlenmektedir.

Arastirmaya katilan katilimeilarin medeni durumlar incelendiginde, %55,9 ile bekar katilimcilar ¢cogunluktadir.
Evli katilimcilarin oram1 %44,1°dir. Bekar katilimcilarin fotografcilik etkinligine katilim egilimlerinin evli olan

katilimcilara gore daha fazla oldugu, bekar katilimcilarin fotografgilik etkinliklerine daha sik katildiklar1 sdylenebilir.

Arastirmaya katilan katilimcilarm meslek gruplan incelendiginde, %33,3 ile 6zel sektor, %18,2 ile kamuda

calisanlar, %14 ile 6gretmenler, %10,7 ile 6grenciler, %9,6 ile akademisyenler, %7,5 ile fotografcilar ve %6,5 ile
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diger meslek gruplar seklinde bir siralama ortaya ¢ikmaktadir. Ozel sektdr ¢alisanlarmin fotografeilik etkinligine
katilim konusunda daha istekli olduklari anlagilmaktadir. Bunun yaninda, bos zamanim esnek bir sekilde organize
edebilme imkaninin fotograf amaclh seyahatler i¢in énemli oldugu anlagilmaktadir. Zira, 6zellikle kendi isinin
patronu olan kimselerin 6rneklem i¢inde agirligi bu tiir faaliyetler i¢in zamanini organize etme imkanlarinin énemini

ortaya koymaktadir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin yasadigr yerler incelendiginde, %41,9’u Ankara, %151 Istanbul, %10,7’si
Bolu, %4,3’1 Van, %3,2’si Kocaeli, %2,1°1 de esit paylarla Antalya, Kars, Bingdl ve Denizli illeriyle, %1,1 lik esit
paylarla da Mugla, Hatay, Adana, Eskisehir, Zonguldak, Diizce, Mardin, Balikesir, Ordu, Gaziantep, Adiyaman,

Samsun, Diyarbakir, Konya ve Bursa illerindendir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin aylik ortalama gelir dagilimi incelendiginde, %41,9 ile 3001-4500TL, %18,2
ile 4501-6000TL, %17,2 ile 6001TL ve ustii, %13,9 ile 1501-3000TL ve %8,6 ile 0-1500TL arasinda dagilimlar
gozlenmistir. Maddi durumlar1 3000TL nin iizerindeki katilimeilarin, seyahat ve fotograf aktivitelerine daha fazla
kaynak ayirabildigi goriilmiistiir. Fotografeilik etkinligi, yapist geregi maddi kaynaklara ihtiya¢ duymasindan dolayz,

fotografeilik etkinliklerine katilimin gelir durumu ile iligkili oldugu gortilmiistiir.
Katiimcilarin Rekreasyonel Motivasyonlarina iliskin Bulgular
Fotograf Amach Seyahat

Katilimcilarin seyahat konusundaki isteklilikleri tespit edilmistir. Hemen hepsi seyahat etmeyi sevdiklerini ve
belli periyotlarda yasadiklar1 ¢evrenin disina yonelik seyahatlere katildiklarimi aktarmiglardir. Bunun yaninda ¢ogu
katilimer ayda ortalama 2 kez seyahat ettiklerini belirtmistir. Bu konuda, evli ve kii¢iik ¢ocugu olan katilimcilar igin
bir smirlilik s6z konusu oldugu anlasilmaktadir. Bu grupta yer alanlar, eskiden seyahat etmeye daha fazla vakit
ayrabildiklerini, ancak ¢ocuklar1 nedeniyle seyahat sikligin1 azaltmak durumunda kaldiklarimi vurgulamaktadirlar.
Ornegin, bir katilime1 durumunu su sekilde ifade etmektedir: “Eskiden daha fazla seviyordum. Simdilerde o kadar

degil. Cocuk oldugundan dolayr sorumlulukilar cogaldi. Zaman aywdigim seylerin farklilik gostermesi diyebilirim.”

Seyahatle ilgili ifadelerden, fotografa ilgi duyanlarin ayn1 zamanda seyahate de yliksek diizeyde ilgi duyduklar
anlasilmaktadir. Bu durum seyahat ve fotografcilik ve hatta turizm ve fotografgilik arasindaki iligkiyi vurgulayan ve
bu iki alanin gelisiminin birbirini destekledigine dikkat ceken Crawshaw ve Urry (1997) gibi daha 6nceki ¢aligsmalarla

ortiismektedir.

Katilimcilar, seyahat egilimleri ile ilgili sorulara cevap verirken ¢cogunlukla yasadiklar yerlerin disinda fotograf
aktivitelerini gerceklestirdiklerini belirtmislerdir. Gidilen yerler Bing6l (goriismelerin bir kisminin gerceklestirildigi
aktivite merkezi) gibi Tiirkiye nin metropollerinin disinda kalan otantik, dogal ¢ekiciliklerle bezeli alanlardir. Bunun
yaninda Istanbul gibi bir merkez de fotograf amagl seyahatlerin hedef bolgesi olabilmektedir. Bu durum fotografa
ilginin seyahate ilgiyle biitlinlestigini, seyahat ve fotografin 6zdes, deneyimin ayrilmaz iki boyutu olarak rol oynayan
etkenler oldugunu kanitlamaktadir. Fotograf amagli seyahatler miimkiin miidiir? sorusunun yaniti1 olarak da fotograf
bizatihi seyahatle i¢ i¢ce ge¢cmis bir deneyim araci oldugundan, kesinlikle bir seyahat ve turizm motivasyonu olarak
rol oynayabilecegi anlasilmistir. Katilimcilarin seyahate yonelmede kendilerini motive eden unsurlar olarak; yeni

yerleri gormek, kesfetmek ve diger bolgeleri merak etmek cevaplarmi vermis olmalar1 da bu durumu

1183



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 7/2 (2019), 1177-1192

desteklemektedir. Yeni yerleri gormek ve gordiigiinii fotograflamak iizerine kurgulu bir motivasyonel egilim s6z
konudur denebilir. Zaten katilimcilar; seyahat aktivitesinden Once arastirmalar yaparken, fotograf hobilerini
gerceklestirmek icin farkli ve yeni rotalar tercih ettiklerini de vurgulamaktadirlar. Bingdl Foto-safari’ye katilan bir
katilimeinin “Bingol etkinligini ilk duydugumda heyecanlandim ve simdi orada ne giizel kar manzaralari, stiimiiklii
cocuklar, yoresel hayvancilik fotograflari ¢ekerim diye diisiinerek geldim” demesi bu durumu iyi bir sekilde
yansitmaktadir. Yani seyahat edilen yerler aslinda, fotograf ¢ekme agisindan anlamli, 6nemli, essiz ve uygun goriilen

destinasyonlardir.

Katilimcilar, “Neden bulundugunuz ortam degil de, bir baska yere fotograf cekmek icin gidiyorsunuz” sorusuna,
cogunlukla bulunduklar1 bolgeden sikildiklari, her giin ayn1 seyleri gérme ve yasamanin vermis oldugu siradanlikla
birlikte, kesfetme isteklerinin baskin geldigi seklinde yanitlar vermislerdir. Bir katilimcinin cevabi, bu kapsamda elde
edilen fikri ozetler niteliktedir: “Gittigim destinasyonlarda insana dair bir seyleri fotograflamak istiyorum,
insanlarin ge¢cmisten bugiine getirdigi ve hala daha yasatmak icin ¢caba harcadigi gorenekleri ilgimi ¢ekiyor ve
fotograflamaya gayret ediyorum” demistir. Katilimcilarin vurgular: bulunduklar yer disina ¢ikma istegi dogrudan
bir turizm motivasyonuna igaret etmektedir. Fotograf, bulundugu yer disina ¢ikmanin bir aracina doniismekte,
sikilmanin, aynilagmanin, siradanligin asilmasina neden olacak bir bahane olarak goriilmekte ve
degerlendirilmektedir. Fotograf, turizme yonlendiren bir arag olarak islev gormektedir. Bu durumu bir baska
katilimeinin su beyani oldukca agik sekilde ortaya koymaktadir: “Insanlara siirekli gordiigii seyler siradan gibi
geliyor. Oldugumuz yeri ¢ok fazla goremiyorum. Baska bir yere gittigimizde sanki bir uzayl gibi en ufak detaylar
bile farkeder oluyorsunuz. Yasadigim yer Istanbul, metropol bir sehir. Kirsala ¢iktigimiz zaman oradaki insanlarin,

cocuklarin yagantist ¢ok farkli geliyor ve bunlari fotograflamak istiyorum”.
Fotograf Amach Seyahat Eden Kitlenin Davramssal Ozellikleri

Katilimcilarin seyahatlerinde fotograf makinesini yanlarindan ayirmadiklari anlagilmaktadir. Ya da cep telefonlari
ile fotograf ¢ekebilmektedirler. Hepsi seyahat ettikleri yerlerde mutlaka fotograf ¢ekmekte, ¢ekilen fotograflarin da
daha cok doga ve portre fotograflari oldugu ifade edilmektedir. “Fotograf ¢ekmek i¢in seyahat eder misiniz?”
sorusuna ise katilimcilarin hepsi “evet” yanitin1 vermislerdir. Fotograf ¢ekmek amacl olarak ¢ikilan seyahatlerin
say1s1 haftada 4 seferden ayda 3 sefere, bir yilda 4 seferden 20 sefere kadar degisik sekillerde ifade edilmektedir.
Seyahat, cogu kez yalniz bagina degil, birka¢ arkadasla birlikte gerceklesmektedir. Dolayisiyla, bu kitle ortak hareket
eden ve belki belli bir sayida/kii¢iik gruplar halinde hareket etmeyi seven bir kitle olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sadece seyahate gidilen yerlere fotograf ¢ekmek igin tekrar gidildigi, fotograf aktivitesinin seyahatlerin temel
motivasyonlarindan birisi oldugu, bu nedenle de belli yerlerin yeniden yeniden ziyaret edildigi belirtilmistir. Yaz
manzarast ¢ekilen bir alan daha sonra kis manzarasi i¢in de yeniden seyahate konu olmaktadir. Bu anlamda
fotografcilarin yoneldigi destinasyonlar igin bu tiir etkinliklere dayali turizm gelisiminin mevsimsellik sorununun

olmayacagi da dngoriilebilir.

Katilimcilarin fotograf amagl seyahat ettikleri yerlerde, gorsel malzeme disinda en fazla ilgi duyduklari turizm
¢ekicilikleri ise yoresel yiyecekler ve igeceklerdir. Fotograf etkinligine katilan bireyler sik sik, seyahatlerini

planlamadan dnce yoresel tatlar hakkinda arastirmalar yaptiklarimi belirtmislerdir. Onemli bir kismi yoresel yiyecek
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ve icecekleri seyahat sirasinda tiiketme yaninda satin alarak eve de getirdiklerine vurgu yapmaktadir. Bu iiriinlerin
hediyelik olarak da satin alinmasi s6z konusudur. Bazi katilimcilar gida iiriinleri yaninda tekstil tiriinleri (Sile bezi
vb.) de satin aldigim beyan etmektedir. Bu durum fotograf amagli seyahatlerin turizmin diger kollar1 ve yore

ekonomileri i¢in kapsamli bir potansiyel olusturdugunu da ortaya koymaktadir.

Katilimeilarin biiyiik ¢cogunlugu uygun otelleri ya da 6gretmenevi yapisina sahip, ucuz kamu tesislerinde
konaklamayn tercih ettiklerini soylemislerdir. Katilimcilarin esas talebinin liikks otel konforu degil, yorede en fazla ve
en verimli zamani gecirebilmek oldugu anlasilmakta ve bu durum bir¢ok katilime1 tarafindan da ifade edilmektedir.
Baz1 katilimcilar ise, bolgedeki miizeleri mutlaka gordiiklerinden, miizeleri ziyaret etmenin bdlgeyi tanimada
tamamlayici rol oynadigindan bahsetmislerdir. Bu ozellikler fotograf amagli seyahat edenlerin turizm bolgesinin
degerlerine duyarli, bolgesel otantik unsurlara saygili ve deneyime onem veren, dolayisiyla bolgede turizmin

stirdiiriilebilir gelisimi i¢in istenen kitleler oldugunu ortaya koymaktadir.

Katilimcilarin fotograf amacli olarak giiniibirlik seyahatlere ¢ikmalar1 yaninda bir destinasyonda ortalama iki giin
kaldiklar1  anlasilmaktadir. Fotograf amacgli seyahatlerde Onemli miktarlarda kisisel harcama da
gerceklestirilmektedir. Katilimeilar, en son katildiklar1 seyahati baz alarak cevaplamalar istendiginde, kisisel
harcamalarinin ortalama 1000 TL civarinda oldugunu, bunun ig¢inde ulasim, yemek, konaklama ve miize girisleri ile

aligveris harcamalarinin da bulundugunu aktarmiglardir.
Fotograf Amach Seyahat Deneyimi

Katilimeilar, “Fotograf i¢in gittiginiz destinasyonlarda sizi neler ¢ekiyor” sorusuna farkli unsurlar1 6ne ¢ikararak
yanit vermiglerdir. Cevaplarin bir kismi, fotograf etkinligini gergeklestirirken mutluluk duyulan her ne var ise, yine
sectikleri destinasyonlarda onlarin arandigini ortaya koymaktadir. Bu durum fotografin seyahatte temel giidiileyici
oldugunu ortaya koymaktadir. Katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu, yeni yerleri gérmek, kesfetmek ve bdlgenin
kiiltiiriinii tamimak istediklerini sdylemislerdir. Onemli bir kism1 seyahat dncesinde gitmeyi planladiklar: yerle ilgili
arastirma yaptiklarini beyan etmektedir. Bir katilimcr konuyla ilgili sunlar1 aktarmaktadir: “Gittigim yerde genel
yasam sartlarina bakarim, 6zel seyler var mi onlart arastiririm. Bingol’e gelmeden oncede bir ay kadar arastirdim.

Gidip gériip yasamak isterim.”

Fotograf amagl seyahat deneyiminin 6nemli bir parcasi ise ¢ekilen fotograflarin paylasilmasidir. “Gittiginiz bolge
cektiginiz fotograflar paylasiyor musunuz?” sorusuna, biiylik ¢ogunluk sosyal medyada paylastiklarini belirterek
cevap verirken, ozellikle son yillarda en fazla kullanilan fotograf paylasim platformu olan “instagram”in adimin
zikredildigine sahit olunmustur. Katilmcilarin kalan kismi, fotograflarimi karma fotograf sergilerine
gonderdiklerinden ve sergilendiginden bahsetmislerdir. Fotograf ve turizm etkilesimi kapsaminda son yillarda en
belirleyici etkenlerden biri olarak sosyal medyanin 6nem kazandigina sahit olunmaktadir. Katilimcilarin seyahat
deneyiminin 6nemli bir bileseni olarak fotograf paylasimina ve bunun icin kullanilan sosyal medya mecralarina

dikkat cekmeleri 6nemli goriilmektedir.

Katilimcilara son olarak “Sizce bir fotograf meraklisinm1 ¢ekmek igin turizm bolgeleri neler yapmalidir?” sorusu
sorulmustur. Cevap olarak ¢ok ¢esitli Oneriler ve tavsiyelerde bulunulmustur. Ancak katilimcilarin bulustugu ortak

payda sosyal medyadir. Sosyal medyadan yapilabilecek reklamlarin fotografcilart bolgeye cekebileceginden soz
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edilmistir. Katilimcilar, bolgelerde diizenlenecek fotograf aktivitelerin bulunmasinin 6neminden, fotograf
maratonlari/safarileri tarzinda etkinliklerin bdlgeye cokca fotografei ¢ekeceginden bahsetmislerdir. Bir katilimet,
Bingdl ilinde 2019 Ocak ayinda gergeklestirilen kis foto safari etkinligine gonderme yaparak sunlari aktarmstir: “Bir
farkindalik yaratabilmek énemli olan. Mesela su an Bingol’e 500 tane fotograf¢i gelmis. Bunlar yerel yonetim ve
sivil toplum kuruluglarinin ortak paydasiyla yapilan biiyiik organizasyonlar. Buraya gelen insanlar fotograf ¢cekmeyi
bir gelir kapist olarak gérmiiyorlar. Insanlarin hobisidir fotograf. Burada ks turizmi gelisti. Buraya gelen insanlarin
sosyal medyalarinda binlerce kisi var. Her paylastiklar: fotograf, diger sehirlerde ki binlerce insanin bu cografyay
gormesine olanak saglyor. Bingol’iin dokusunda tarihi bir doku veya mimari bir giizellik yok. Diger illerde en
azindan tarihi bir doku, gelenek gorenekler var. Insanlar oralara giderler. Ama Bingdl gibi sehirler bu tarz
organizasyonlar yaparak, fotografcilar sayesinde, goriinmeyen noktalar: ve acilari izleyici ile bulusturacaklar.
Bingél bu aktivite ile bir farkindalik yaratti. Bu farkindalik 500 kisiyi buraya getirdi. Bu 500 kisi yarin 5000 kisi
olacak. Dogal yasamlar, cocuklarin yasamlar... Mesela Istanbul veya Izmir den bir aile ¢cocuguna gosteriyor. Iste,
bak kizim, Bingél’de bir ¢cocuk var senin yasinda. Ozel okullara gitmiyor. Tatilini hayvancilik yaparak ge¢iriyor.”
Konuyla alakali olarak diger bir katilimci da sunlar paylasmistir: “Mutlaka bolgenin fotografik haritast ¢ikarilmall.
Maalesef iilkenin bir¢ok yerinde turizm biirolarmmin etkisiz oldugunu gordiim. Hala eski tamtim fotograflar
kullamiliyor. Yenilik sart, bilgilendirme ve yeni fotograflar sart. Bunu gerekli imkdnlart saglayip, bolgeye
fotografcilar: getirerek yapabilirler. Iyi fotografcilarin hatirt sayilir takipgi sayilari var. Insanlar artik buralardan
seyahat planlarini yapiyor. Mesela; Salda Gélii 'niin son yillardaki popiilerligi tamamiyla gezgin fotografcilarinin
eseri. En giizel reklam dogal olandir.” Benzer aktarimlar kapsaminda fotograf amagli seyahat edenlerin etkilenecegi

en 6nemli mecranin yine fotograf paylasimi platformlar1 ve sosyal medya oldugu anlagilmaktadir.
Sonuc ve Oneriler

Elde edilen bulgularla birlikte, fotograf etkinligine katilan bireylerin rekresyonel motivasyonlarini etkileyen
cesitli degiskenler tespit edilmistir. Sonuglar igerisinde, fotograf aktivitesine katilim i¢in 6ncelikle bos zaman olmasi
gerekmektedir. Cesitli islerde calisan katilimcilarda goriilen, biiyiik ¢ogunlukta esnek ¢alisma zamanlarinin olmasi
biiyliik 6nem arz etmektedir. Katilimcilar igin yas faktorii de 6nemlidir. Belli olgunluk seviyesine ulasip, belli bir
maddi giice erisildiginde fotograf etkinliklerine katilma oranlari yiikselmektedir. Katilimeilarin egitim seviyelerinin
de aktiviteye katilim yogunluguyla dogru orantili olmasi, katilimcilarin daha bilingli ve ¢evrelerine ilgili bireyler

olduklarim gdstermistir.

Rekreasyonel motivasyona yonelik sorulara cevaben, katilimcilarin ¢ogu ortak bazi1 unsurlara vurgu yapmak
suretiyle benzer goriisler ortaya koymuslardir. Bu bulgu, fotografeilikla ilgilenen ve bu amagla seyahate yonelen
bireylerin ortak duygulara ve davranis egilimlerine sahip oldugunu ve dolayistyla homojen bir kitleyi ifade ettigini
gostermektedir. Bu caligmalar1 sahada gerceklestirdigimiz esnada, aktivitelere katilan bireylerin genellikle birkag
arkadasi ile katildigr da gozlemlenmistir. Bu sonug¢ fotografeilik etkinligine katilan bireylerin seyahat karari ve

davranisi iizerinde ¢evresinin de etkili olabilecegini gdstermektedir.

Calismada fotograf ve seyahat kavramlarmin da birbiriyle bagdastigi goriilmiistiir. Katilimecilar verdikleri
cevaplarin genelinde, fotograf c¢ekebilecekleri seyahat rotalari diizenlediklerinden bahsetmiglerdir. Bu sayede,

fotografecilik etkinligine katilan bireylerin siirekli olarak turizm aktivitelerinde bulundugunu séylemek miimkiindiir.
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Fotografeilarin sik gittigi bolgelerde sayica artan yoresel pazarlar meveudiyeti, katilimcilarin yoresel iiriinleri satin

aldiklarma dair verdikleri cevaplarla ortiigmektedir.

Katilimcilarin ¢ogu, yerel bazda yapilabilecek fotograf aktivitelerinin sayisinin artmasi gerektigi sOylemistir.
Calisma kapsaminda, katilimcilarin verdigi bilgiler 1s18inda, yerel bazda yapilacak foto safari/maraton gibi
etkinliklerin siklastirilmas1 ve gelecek katilimeilara kolaylik saglanarak tesvik edilmesi gerekmektedir. Bu gibi
etkinlikler her zaman ayr1 olarak degil, sehirlerde yapilan festivaller kapsamlarinda da degerlendirilebilir. Yerel
yonetimler, fotograf amagh turizm aktivitesinde bulunacak bireyler i¢in konaklama ve ulasim imkénlar1 sunarsa,
fotograf etkinligine katilan bireylerin motivasyonlar1 da maksimum seviyede olacak ve etkinlige katilan kisi sayis1
artacaktir. Bu sayede gelen katilimcilar da kendi ¢evreleriyle yoreyi daha detayli paylasarak, daha ¢ok bireyin bolgeyi
gdérmesini saglayabilirler. Bunun gerceklesmesi icin de yerel yonetimler, Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliikleri ve
fotograf dernekleri ortak calismalar yapmalidirlar. Fotograf aktivitesine katilan bireylerin birgogu tanitim
eksikliginden bahsetmislerdir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi ile birlikte, Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliikleri yardimiyla,
turizm biirolar1 ve fotograf¢ilar ortak bir ¢alisma ile yeni tanitim ilanlari, bilgilendirici kitapgiklar veya el ilanlart
hazirlamalidirlar. Bununla birlikte bolgelerin fotografik lokasyon haritalar1 olusturulmalidir. Olusturulacak bu
fotografik haritalar ile seyahat amach fotograf ¢eken bireyler bolgeyi daha etkili gezebilecekleri icin, daha fazla
fotograf amagli seyahat eden birey bolgeye gelecektir.

Bu ¢aligma fotograf etkinligine katilan siirl sayida katilimcinin goriislerini kapsamaktadir. Tiirkiye’nin farkli
sehirlerinde aragtirmaya yonelik benzer ¢alismalarin yapilmasi, turizm destinasyonlarinin bolgesel bazda detayh
incelenmesi, fotograf, seyahat ve rekreasyonel motivasyonlarin degerlendirilmesi ve iligkilendirilmesiyle ilgili

konularin daha anlasilir hale gelmesine yardime1 olmasi agisindan arastirmacilara tavsiye edilmektedir.
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Extensive Summary

Tourism industry is accepted as one of the world’s biggest and fastest growing industries (Ninemeier & Perdue,
2005). The growth of tourism is correlated to many social reasons. Advances in photography could be perceived as
one of those reasons. Growth of tourism and the increase in interest to photography are parallel to each other
throughout the history. It could be said that advances in tourism have increased the attention to photography and
photography technology. As such, the invention of camera, mass production of widely available box cameras,
development of sunlight upload films and postcards with pictures increase in production have also helped with
tourism to become more proliferate. While in 1841, Thomas Cook were conducting the first organized traveling, in
1839, France; Louis Daguerre were making a historical step in photography by finding the technique of
“daguerrotype”. In England at the same year, Fox Talbot started using the negative and paper based picturing
techniques (Crawshaw and Urry 1997:180). The relation between tourism and photography is about the tourists
perception of the object being captured and reflected upon solid objects and thus bring value to the tourism, place,
environment and products (Lippard, 1999). Taking pictures have become to be perceived as staple of being a tourist
(Robinson and Picard, 2016). Both the visual elements noticed in the holiday experience and the transfer of these
visual elements in the eyes of the tourists to someone who hasn’t been there before reflect the reality and the image
formation caused by the tourism industry. Particular attention is drawn to the important interactions caused by this

visual culture and spread especially in Western thought (Crawshaw and Urry, 1997).

The development of photography and growth of tourism are closely correlated to each other. Invention of cameras,
mass production of widely available box cameras, development of sunlight upload films and postcards with pictures’
increase in production have helped traveling to be more democratic and helped tourism develop further (Rojek and
Urry 1997:180). Thanks to the advancement of technology in latest years, individuals have equipment that helps them
take pictures at any time. Despite the close relationship between photography and tourism, it is seen that the subject
has not been sufficiently covered in the tourism literature. With very few works taking the subject within the context

of alternative tourism, the lack of information on this subject, encouraged this study.

In order to understand photographic travel, it is important to understand the motivations that guide individuals to
travel. Motivation is what makes an individual to act and makes one choose what to do, affect their way of thinking

and hopes, fears and desires (Oztiirk and Diindar, 2003). Motivation is triggered by inner and outer stimulants and
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individual reaches a certain stage of motivation through those stimulants or instincts. This situation helps the
individual to join an activity in their spare time. Individuals who wanted to feel liberated both spiritually and
physically joined tourism activities (Carroll and Alexandris, 1997). Joining in photography activities could be named
as a free time activity or a recreational event. People partake in touristic activities and take pictures to feel free
spiritually and physically and take pictures to immortalize their memories. Looking back at the pictures taken, it
could be observed that the individuals have felt the same pleasure and motivation again (Chalfen, 1979; Hillman,
2007). According to taking pictures touches one’s life in different angles and has many other roles. The photograph
that has been taken documents an individual’s physically visiting a location in a certain way (Hillman, 2007) and
shows proof that the person lives an authentic, exotic and unique life than others (Chalfen, 1979). Photographs have

a deeper symbolic meaning for creating memories while traveling (Baerenholdt et al., 2004).

The aim of this study is to examine in detail the fact that photographing creates a travel motivation and
directs individuals to tourism. In this way, the role played by photography as a tourism motivation is analyzed
and explained in detail. For this purpose, data were obtained from individuals who were interested in
photographing activity at amateur level and who were traveling for photographic purposes. The data obtained
by semi-structured interview technique was analyzed with a descriptive perspective. The sample of the study
was determined by purposeful sampling method which is frequently used in qualitative research. In this context,
the study sample consisted of 93 people interviewed in December 2018 and January, February 2019. In order
to reach this sample, the researcher reached out to those who are interested in taking photographs from their
environment, the photographers who are also members of some photo associations, and also participated in the
national photography photography event, Bingdl Photo-safari 2019. During the interviews, audio was recorded.
Demographic data were asked in the first part of the study, while questions related to recreational motivations
were included in the second part. In this context, it was aimed to determine the motivation of the participants

effectively when they participated in the photography event.

According to the results; the willingness of photographers to travel was determined. The expressions of
travel indicate that those who are interested in photography are also highly interested in traveling. Participants
stated that they mostly took photographic activities outside their places of residence when answering questions
about travel trends. They travel to areas with authentic, natural charm outside the metropolitan areas. In
addition, a center like Istanbul can be the destination of photographic travel. This proves that interest in
photography is integrated with interest in travel, and that travel and photography are the identical factors that
play an integral part of experience. As an answer to the question of possible travels for photographic purposes,
it is understood that it can certainly play a role as a travel and tourism motivation since photography is an
experience tool intertwined with travel. As the motivating factors of the participants towards traveling; seeing
new places, exploring and wondering about other regions also support this situation. There is a fictional

motivational tendency to see new places and photograph what they see.

Almost all of them stated that they like to travel and that they participate in travels outside their environment

in certain periods. In addition, most participants stated that they travel on average twice a month. It is understood
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that the participants went on daily trips for photography purposes and stayed on average for two days in one
destination. Significant personal expenses are also incurred for photographic travel. The majority of the
participants said that they wanted to see, discover new places and get to know the culture of the region. A
significant portion of them report that they have researched where they plan to go before traveling. There seems
to be a limitation in this regard for the participants who are married and have small children. The participants
in this group stress that they used to spend more time traveling but had to reduce the frequency of travel because
of their children. Because, it needed of time to join photography activities, many of the participants state that
their job does not allow them flexible hours for it. Age is also an important factor for the participation, once the
participants have reached a certain age and financial stability; joining photography activities have become more
common. Participants’ level of education seems to also affect their partaking in the activities, showing that they

are conscious and researching individuals.

It is understood that the participants did not leave the camera with them during their travels. Or they can take
photos with their mobile phones. They all take photographs in places they travel, and it is stated that the
photographs taken are mostly nature and portrait photographs. It was stated that only the places to travel were
taken again to take photographs, that photography activity was one of the main motivations of the travels and
that certain places were re-visited. An area where summer scenery is taken is then subject to travel again for
winter scenery. In this sense, it can be foreseen that tourism development based on such activities will not have

seasonal problems for the destinations preferred by photographers.

In the places where the participants travel for photographic purposes, other than visual materials, the most
popular tourism attraction is the local foods and beverages. Individuals who participated in the photography
event frequently stated that they did research on local tastes before planning their travels. An important part
emphasizes that they buy local food and drinks in addition to consuming during travel and bring them home.

These products can also be purchased as souvenirs.

The majority of the participants stated that they prefer to stay in cheap public facilities such as suitable hotels
or teacher houses. It is understood that the main demand of the participants is not the luxury hotel comfort, but
to spend the most and most efficient time in the region and this situation is expressed by many participants.
Some participants mentioned that visiting the museums had a complementary role in recognizing the region
because they had seen the museums in the region. These features reveal that photographic travelers are sensitive
to the values of the tourism region, respecting regional authentic elements and attaching importance to

experience and thus are desirable for sustainable development of tourism in the region

An important part of the photographic travel experience is sharing photos. The majority of the participants stated
that they shared the photos they took during their travels on social media. The name of instagram, a photo sharing
platform, has often been mentioned. Some of the participants mentioned that they sent their photos to group
exhibitions and exhibited them. Social media has gained importance as one of the most decisive factors in recent

years in the context of photography and tourism interaction
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Social media is the common denominator in which participants meet on the subject of what needs to be done to
attract individuals traveling for photographic purposes. It was mentioned that social media advertisements can attract
photographers to the region. Participants talked about the importance of finding photo activities to be organized in
the regions and that the activities such as photo marathons / safaris will attract many photographers to the region. For
this to municipalities and photography associations can produce action together. Most of the participants stated the
lack of advertisement for photography. For the locals, the tourism bureau and photographers should work together to
make new publicity of photography, give booklets or should hand out fliers to bring more attention to photography
and the destination. Also, photographic location maps should be made. Local municipalities should create housing

and help with traveling for individuals who want to partake in photographic tourism activities.

1192



