INTERNATIONAL
BALKAN
UNIVERSITY

www.turkishstudies.net/turkishstudies eI S SN: 1 3 0 8 ‘2 1 40 Sponsored by IBU

[ 4 ]
< Turkish Studies w

Research Article / Arastirma Makalesi
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Is "Social Distancing” Possible in Tourism: An Evaluation in the Context of Camping and Caravan
Tourism
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Abstract: The COVID-19 pandemic originated in Wuhan, China and has affected the whole world by the
first quarter of 2020. Except of some minor assistance during the pandemic process, most countries acted
alone and applied their own methods in combating the pandemic. After the period in which new cases of the
virus have fallen, countries have started a process called the “new normal” with rules such as social distance,
mask and hygiene. In some areas of life there are concerns about the applicability of social distance in
particular. In this study, it is aimed to examine the applicability of the” social distancing" rule conceptually in
the context of camping and caravan tourism in tourism activities dominated by human relations based on
close contact. Camping and caravan tourism is an important alternative form of tourism to be made by paying
attention to the “social distancing” rule to prevent the spread of the COVID-19 pandemic. In this tourism
type, accommodation activities are limited with a small number of families and friends. In addition, people
themselves play an active role in meeting basic needs. All this, increases the demand for camping and
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caravan tourism as it instil confidence a sense of trust in people. This situation is always on the agenda of
both national and international media tools. Therefore, travel companies are developing alternative products
to respond to this new demand. Similarly, while the container areas have been redesigned according to the
new rules, caravan companies have started to react according to the new demand.

Structred Abstract: In this study, it is aimed to examine the applicability of the “social distancing” rule
conceptually in the context of camping and caravan tourism in tourism activities dominated by human
relations based on close contact. Camping and caravan tourism has gained importance as an alternative
accommodation concept after the epidemic due to some reasons such as applying social distance rules more
comfortably, providing the opportunity to rest in a wide and spacious environment and meeting the basic
needs of the persons themselves. Due to the fact that tourists stay away from engaging in crowded tourism
activities due to safety concerns (Chen et al., 2004) appears to will increase interest in alternative tourism
varieties such as camping and caravans. Because, tourists who care about their personal safety (Hall ve
digerleri, 2003) cancel their reservations or plans for traditional accommodation (hotels, resorts etc.), which
provide shelter for many people at the same time in case of risk. It is thought that this study will contribute to
the literature in terms of providing an alternative for tourists concerned about safety due to the COVID-19
outbreak and leading academic studies on the impact of the pandemic.

Begin with the emphasis on "social distancing”, Tourism after COVID-19 prefers to return to more
nature, gains time to slow down, and deals with international travel restrictions and more domestic travels
due to the numerous limitations of lifestyle. After the pandemic, people will participate in tourism activities
again, but the preferences in these activities seem to concentrate on preferences that are more suitable for
“social distance”. In this context, it is thought that the phenomenon called “slow tourism” will come to the
fore as a preferable holiday choice (Travelzoo, 2020; Benjamin ve digerleri, 2020).

In the normalization process after the pandemic, accommodation enterprises; It can be predicted that
they will go above-normal price practices due to late season opening, inability to work at full capacity and
increases in cost items due to measures. The Association of Turkish travel agents gave an opinion in this
direction, and this year more people prefer alternative holidays, boutique hotels and hostels to be more
preferred, a family presented a small pension predictions like that even close. However, it is stated that prices
may be higher than before according to the possibility of hotels not working at full capacity
(https://mww.turizmguncel.com/haber/acik-bufeler-kalkacak-maske-zorunlu-olacak, = 2020).  Therefore,
although there is an increase in caravan prices depending on demand, the fact that tent accommodation in
campsites is cheaper than in regular accommodation can also be considered as an attractive factor for
preference. Brooker and Joppe (2013:1) described Camp accommodation as a low-cost tourism niche,
considering it in different segments, from luxury facilities to camping facilities to glamping facilities. So
much so that in their research, Shalk et al (2018: 138), their motivation for participating in tented camping
activity is ‘affordability of price’. The report by a UK-based Sunday research firm also highlighted the
increasing orientation to camping and caravan tourism in times of rising unemployment and economic
decline (Mintel, 2013).

COVID-19, which affects the whole world, affects societies from different perspectives. First, it
affected countries in the macro sense and firms and individuals in the micro sense in the economic, social and
psychological sense. In fact, each of these interconnected elements has been negatively affected by this
pandemic process. Thus, the negative effects of COVID-19 were further increased by the interplay of
different economic units. As a matter of fact, tourism-themed cities have become ghost cities during this
pandemic (Haywood, 2020). With the social distance slogan, COVID-19 aims to reduce the effects of the
epidemic on the tourism industry and revitalize these ghost cities with tourism. So, is "social distancing"
possible in tourism?

Tourism activities based on friendly and warm human relationships seem to gain a different identity
due to the COVID-19 pandemic. The negative psychological effects of the pandemic on tourists have led
tourists to alternative sources of demand and supply where they can do tourist activities without being
affected by the outbreak. In terms of supply, it is expected that there will be an orientation especially to
alternative types of tourism based on nature. Highland tourism, farm tourism, camp tourism, caravan tourism
etc. it is thought that there will be an orientation to the types of Tourism compatible with nature. Zhu and
Deng (2020) in their empirical research found that Chinese people prefer nature-based tourism. The research
highlights that people prefer rural tourism to avoid risk. For this reason, measures should be taken in rural
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areas related to the outbreak. In addition, cultural tours in crowded cities, gambling tourism, such as human
interaction intensive types of Tourism (Wong, 2020) and shopping tourism in crowded environments are
thought to be adversely affected by the pandemic. There are also serious concerns about sea, sand and sun-
centric mass tourism. Because there are assessments of the risk of transmission of the virus by sea or pool
waters, but there are no definitive investigations. Although there are a number of studies on “social distance”
rules on beaches, it is necessary to state that there are some risks associated with achieving success as
observed from different beaches around the world.

Another important aspect that tourism demand will react differently from normal due to the
pandemic is the choice of accommodation. Because during the stay large crowds may stay in the same
environment for a long time. There are serious concerns about the applicability of “social distance™ rules,
especially in large accommodation establishments such as hotels, resorts, and holiday complexes. In this
sense, the risk is even higher in all-inclusive system-operated accommodation facilities in holiday zones.
Because in such facilities, meals are common for all repast and services are provided with the help of open
buffets. This can present great risks, especially with regard to hygiene and distance. Changing this concept
may pose problems with claimability. Because tourists prefer this concept they buy all the services in a
package At Reasonable Prices. Instead of hostel, camp, caravan, villa etc. it can be said that there is a
significant increase in demand for accommodation preferences and that the situation will continue this way
for some time in the future.

From the perspective of supply and demand, after the COVID-19 process, camping and caravan
tourism comes to the fore as an alternative type of Tourism and type of accommodation to be preferred due to
its compliance with the “social distance” rules. This type of Tourism and accommodation includes significant
opportunities to adjust the physical distance (McCartney, 2020), which is one of the most important elements
of social distance. In addition, basic needs, especially food and beverage services, are met directly by
tourists. Thus, risk is reduced in this type of accommodation, a sense of confidence is developed and
psychological relief is provided (Brooker and Joppe, 2013). Developments related to Caravan sales and
applications and preparations of campsites in the process also support this situation.

The major important limitation of this research is that the study is based on a conceptual thinning.
Because it may be useful to look at the course of developments in the summer season in order to carry out
empirical studies on the subject. Applied research measuring tourist behaviour in the context of alternative
tourism and accommodation preferences can be carried out in future times according to realized demand.

Keywords: Tourism, COVID-19, Epidemic Disease, Accommodation Services, Camping and Caravan
Tourism, Social Distancing

Oz: COVID-19 pandemisi Cin’in Wuhan kentinde ortaya ¢cikmis ve 2020 yilinin ilk geyregi itibariyle biitiin
diinyay1 etkisi altina almistir. Pandemi siirecinde bazi kii¢iikk yardimlagmalarin disinda ¢ogu iilke tek basina
hareket etmis ve pandemiyle miicadelede kendi yontemlerini uygulamistir. Pik noktasi olarak ifade edilen ve
viriise yakalanan yeni vakalarin diisiise gectigi donemden sonra lilkeler sosyal mesafe, maske ve hijyen gibi
kurallarla “yeni normal” diye tabir ettikleri bir siireci baslatmislardir. Hayatin bazi alanlarinda 6zellikle
sosyal mesafenin uygulanabilirligiyle ilgili endiseler s6z konusudur. Bu ¢alismada 6nemli oranda yakin
temasa dayanan insan iligkilerinin hakim oldugu turizm faaliyetlerinde “sosyal mesafe” kuralinin
uygulanabilirliginin kamp ve karavan turizmi baglaminda kavramsal olarak incelenmesi amaglanmaktadir.
Kamp ve karavan turizmi COVID-19 pandemisinin yayilmasini dnlemek igin “sosyal mesafe” kuralina dikkat
edilerek yapilacak 6nemli bir alternatif turizm ¢esididir. Bu turizm ¢esidinde konaklama faaliyetleri az sayida
kisi ve aile veya arkadas ¢evresiyle sinirli kalmaktadir. Ayrica temel ihtiyaglarin giderilmesinde kisilerin
kendisi aktif rol oynamaktadir. Bu durum giiven duygusunun gelismesine bagli olarak kamp ve karavan
turizmine olan talebi artirmaktadir. Bu durum hem ulusal hem de uluslararast medya araclarin siirekli
giindem olmaktadir. Dolayistyla seyahat firmalar1 bu yeni talebeb cevap verebilmek i¢in alternatif iiriinler
gelistirmektedir. Benzer sekilde ozellikle kapm bolgeleri yeni kurallara gore yeniden dizayn edilirken,
Karavan sirketleri de yeni talebe gore reaksiyon gostemeye baslamistir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, COVID-19, Salgin Hastalik, Konaklama Hizmetleri, Kamp ve Karavan
Turizmi, Sosyal Mesafe

www.turkishstudies.net/turkishstudies



1432 Umit Sengel - Koray Geng - Merve Iskin - Sevki Ulema - Ismail Uzut

Giris

Turizm endiistrisi kiiresellesmenin de etkisiyle glinden giine biiyiimektedir. Bu biiytime 21.
yiizyilda biiyiik bir ivme kazanmistir (Raymond ve Brown, 2007; Tang ve Abosedra, 2012; Fahimi
ve digerleri, 2018). Bu biiylime uluslararasi turizm istatistiklerine de yansimaktadir. Uluslararasi
turist variglart 2018'de 1,4 milyar seviyelerindedir. Bu sayisal biiyiime turizm endiistrisinin
ekonomik giiciinii de artirmigtir. Aym sekilde 2018 yilinda turizm, toplam diinya ihracatin %
7'sini, diinya hizmetler ihracatinin ise %29'unu olusturmaktadir (UNWTO, 2019). 2019 yilinda
uluslararas1 varislar 1,462 milyar kisidir. Thracattaki paylar ise 2018 ile aym seviyede kalmistir
(UNWTO, 2020). Bu biiyiimede toplumlarin refah diizeyine bagli olarak bireylerin harcanabilir
gelir ve bos zamanlarinin artmasinin olduk¢a 6nemli bir pay1 vardir (Lickorish ve digerleri, 1997).

Bu iyimser tablonun yaninda, turizm dinamik yapisi nedeniyle dis olaylardan ¢ok hizli bir sekilde
etkilenebilecek bir yapiya sahiptir (Gamble, 1992; Lee ve Harrald, 1999).

Turizmdeki dinamik yapiy1 koriikleyen ve yasanan herhangi bir olumsuzlugun turizme olan
etkilerini derinlestiren en &nemli unsurlarin basinda kiiresellesme gelmektedir. Ozellikle
kiiresellesmenin bir unsuru olarak gelisen ulastirma ve iletisim teknolojileri meydana gelen
krizlerin etkilerinde zaman ve mekan gibi unsurlara bagliligi en aza indirmektedir. Bu kapsamda
diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen bir olayin etkileri kisa bir zamanda uzak bir turistik
destinasyonu etkileyebilir hale gelmektedir (Buhalis ve Law, 2008; Paraskevas ve digerleri, 2013;
Del Chiappa ve Baggio, 2015).

Turizm endistrisini etkileyen farkli karakterdeki krizlerin oldugu bilinmektedir. Bu
krizlerin basinda ekonomik (Pambudi ve digerleri, 2009; Stylidis ve Terzidou, 2014), politik veya
diplomatik krizler (Hall ve O'Sullivan, 1996; Gilss, 2008; Hall, 2010 ), deprem, kasirga ve sel gibi
dogal afetlerden kaynakli krizler (Tse, 2006; Erol, 2010; Walters ve digerleri, 2016), savas ve teror
(Smith, 1998; Thompson, 2011) gibi krizler gelmektedir. Bu krizlerin tamaminin mahiyeti ve etkisi
toplumlara ve is kollarma goére degiskenlik gosterebilmektedir. Bunlarin turizm endiistrisinde
Ozellikle talebi daraltici etkileri oldugu s6ylenebilir.

Turizm endiistrisini etkileyen diger bir énemli kriz tiirii saglik krizleridir. Bu kapsamda
seyahatleri kisitlamasi nedeniyle salgin hastaliklar turizm talebinde bir daralmaya neden
olmaktadir. Bu hastaliklarin turizme etkileriyle ilgili yapilan akademik calismalar da s6z konusudur
(Scott and Laws, 2005). Ornegin 2001 yilinda Ingiltere'de ortaya cikan ayak ve agiz hastalig
salgiminin temas ve solunum yoluyla yayilmasi nedeniyle turizm talebinde daralmaya neden olarak
turizm endiistrisini olumsuz etkiledigi bilinmektedir. Turizm talebinde daralmaya neden olan bir
diger 6nemli salgin, 2002 basinda bazi Asya iilkelerinde ortaya ¢ikan SARS (siddetli akut solunum
sendromu) salgimdir (Pine ve McKercher, 2004; Kuo ve digerleri, 2008; McAleer ve digerleri,
2010). Turizmde daralmaya sebep olan bir diger salgin krizi 2009 yilinda ABD'de Domuz gribidir.
(Haque ve Haque, 2018). Turizm endiistrisini derin sekilde etkileyen bir diger 6nemli salgin kus
gribidir. Ozellikle konaklama sektoriinde etkileri onemli sekilde hissedilmistir. Salgmn nedeniyle
bazi konaklama igletmeleri iflas etmistir. Talepteki daralmanin sebebi ise turistlerin sahip olduklari
giivenlik endisesidir (Page ve digerleri, 2006). 2013 yilinda ortaya ¢ikan Gine/Afrika kdkenli Ebola
salgin1 da talep ve arz baglaminda turizm endiistrisini etkilemistir (Kongoley, 2015; Mizrachi ve
Fuchs, 2016).

2020 yilinin ilk ¢eyreginde biitiin diinyay1 biiyiik bir krizin i¢ine iten bir salgin hastalik
yayilmaya baslanustir. {lk olarak Aralik 2019°da Cin’in Wuhan sehrinde gériilen (Gralinski ve
Menachery, 2020) COVID-19 olarak isimlendirilen kiiresel salgin giderek yayilmis ve tim
diinyada kiiresel bir saglik sorunu haline gelmistir (Munster vd, 2020; Menachery ve digerleri,
2020). COVID-19’un ortaya ¢ikistyla ilgili farkli varsayimlar bulunmakta (Perlman, 2020; Chu ve
digerleri, 2020) ve viriisiin kokeniyle ilgili (Wang ve digerleri, 2020; Backer ve digerleri., 2020)
calismalar yapilmaktadir. Bu teknik bilgilerden ziyade salginla ilgili iki gecek COVID-19’un
hayatin bir¢cok alaninda etkiler birakmasina neden olmaktadir. Birincisi viriisiin sahip oldugu
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yayilma hiz1 (Chu ve digerleri, 2020:1), digeri ise Diinya Saglik Orgiitii tarafindan biitiin diinyay1
etkilemesi nedeniyle salgin1 pandemi olarak ilan etmesidir (McCartney, 2020). Yasanan gelismeler
uluslararasi ve ulusal diizeyde insan haraketliligini durma noktasina getirmistir.

Bu c¢aligmada salginin etkilerinin azalmasindan sonra iilkelerin uyguladigi sosyal mesafe
kuralinin turizm endiistrisindeki uygulanabilirliginin, kamp ve karavan turizmi baglaminda
kavramsal diizeyde tartisilmasi amaglanmaktadir. Kamp ve karavan turizminde sosyal mesafe
kurallarinin daha rahat uygulanabilmesi, genis ve ferah bir ortamda dinlenme imkan1 saglamasi1 ve
kisilerin beslenme basta olmak {izere temel ihtiyaclarini kendilerinin karsilamasi gibi bazi sebepler
nedeniyle bu turizm ¢esidi salgin sonrasi alternatif bir konaklama konsepti olarak 6nem
kazanmaktadir. Turistlerin giivenlik endigeleri nedeniyle kalabalik turizm faaliyetlerinde
bulunmaktan uzak duruyor olmasi (Chen ve digerleri, 2004) kamp ve karavan gibi alternatif turizm
cesitlerine olan ilgiyi arttiracak gibi goriinmektedir. Zira, kigisel giivenligine 6nem veren turistler
(Hall ve digerleri, 2003) risk durumunda aymi anda ¢ok fazla kisiye barinma imkani saglayan
geleneksel konaklama (otel, tatil koyii vb.) cesitlerine yonelik rezervasyonlarimi veya planlarim
iptal etmektedir. Bu ¢alismanin COVID-19 salgini nedeniyle giivenlik endisesi tasiyan turistler i¢in
bir alternatif sunmasi ve pandeminin etkileriyle ilgili alanda yapilacak akademik calismalara
onciiliik etmesi bakimindan literatiire katki saglayacagi diisiinilmektedir.

COVID-19 Pandemisinin Turizme Yansimalari

Uluslararast insan hareketliligi Cin’de ortaya c¢ikan COVID-19'un diger iilkelere
yayllmasini neden olmustur. Bu durum turizm ile pandeminin yayilimi arasindaki etkilesimin en
belirgin yansimasidir. Bu insan hareketliliginin pandeminin yayilmasina aracilik etmesi nedeniyle
¢ogu lulke vizeleri askiya alarak hastaligin yayilmasin1 6nlemek icin kati seyahat yasaklar
uygulama girisimlerinde bulunmustur. Biitiin bunlar turizme bagiml turistik destinasyonlarin ciddi
ekonomik problemlerle karsi karsiya kalmalarina neden olmaktadir (Wen, ve digerleri, 2020)

COVID-19 diinyada birgok ag¢idan hayati durdurma noktasina getirmistir. Bu etkilerin en
yogun hissedildigi alanlarin basinda ise turizm gelmektedir. Cin’de baslayan salgin dogal olarak ilk
etapta Cin’deki turizm faaliyetlerini ve Cin pazarindan yogun talep alan destinasyonlar
etkilemistir. Ornegin; 23-26 Ocak 2020 tarihleri arasidaki 3 giinliik donemde Cin otel piyasasi,
yillik bazda % 71'lik bir diisiisle karsilasmistir (Baker, 2020). Ancak viriisiin yayginlasmasi ve
Diinya Saghk Orgiitiiniin hadiseyi bir pandemi olarak ilan etmesiyle COVID-19’un turizm
endiistrisine olan yansimalar1 kiiresel bir kimlik kazanmistir. Bdylece salgindan kaynakli olarak
turizm igletmeleri faaliyetlerini durdurmaya ve calisanlari isten ¢ikarmaya baslamistir. Turizmde is
kaybinin diinya c¢apinda yaklasik 50 milyon kisi olacagi tahmin edilmektedir (WTTC, 2020).
Restoranlar basta olmak iizere ¢ogu turizm sirketi salgin sirasinda calisanlarini ticretsiz izine
ayirma politikasi izlemistir (Lucas, 2020).

Farkli aragtirmalarda pandeminin turizm endiistrisine olan yansimalariyla ilgili farkli farkli
senaryolar olmakla birlikte, en carpici bilgiler Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii'ne
(UNWTO) aittir. Orgiit bu pandeminin uluslararasi bir kriz oldugunu ve turizm endiistrisine
olabilecek etkilerinin tespiti i¢in erken oldugunu bildirmektedir. Ancak, pandemi nedeniyle
iilkelerin sinirlarin1  kapatmalart ve havayolu hizmetlerinin isleyisini durdurmalar1 dikkate
alindiginda, COVID-19 nedeniyle uluslararasi turist variglarinda % 20 ile% 30 oraninda bir
diisiisiin ve turizm gelirlerinde ise toplam 300-450 milyar dolarlik bir zararin olabilecegini 6n
gormektedir (UNWTO, 2020). Uluslararas1 Hava Tasimaciligi Birligi (IATA) ise 2020 yilinda
yolcu gelirlerinde tahmini 113 milyar dolar zarar (% 19) olacagini bildirmistir (Pearce, 2020). Bu
degerlendirmelerin dahi iyimser olduklari sdylenebilir. Ozellikle yaz mevsimindeki {i¢ aylik
donemin tamamlanmasinin ardindan salgimmin turizmi nasil etkileyecegiyle ilgili daha saglikli
degerlendirmelerin yapilabilecegi ifade edilebilir.
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COVID-19 kiiresel salgininin turizm endiistrisi ve alt sektorlerine olan somut etkilerinin
yaninda, endiistriye hakim genel felsefeyi de bastan sona doniistiirdiigii bir gercektir. Pandemi
insanin cografi mesafeler algist ve bir topluluga, bir iilkeye ve kiiresel veya yerel bir boyuta ait
olma hissini yeniden tasarlamay1 zorunlu kilmaktadir. Son on yillarda basta turizmde olmak iizere
diinya ¢apinda yasanilan yogun hareketlik 2020 yilinin ilk ¢eyregi itibariyle yerini birdenbire
cevapsiz sorulara ve yaygin bir belirsizlik hissine birakarak aniden durma noktasina gelmistir.
COVID-19 kiiresel krizinin neden oldugu 'sifirlama’ sonrasinda turizm ve misafirperverligin
yeniden olusumu sancili bir siireci gerektirecek gibi goriinmektedir (Tomassini ve Cavagnaro,
2020).

Benjamin ve digerleri (2020) pandemi sonrasi turizm faaliyetleriyle ilgili baz1 endiseleri
dile getirmekte ve pandeminin turizmdeki baz1 problemlerin yeniden gbzden gecirilmesi ve ¢dzliime
kavusturulmasi i¢in bir firsat olarak degerlendirilmesi gerektigini ifade etmektedir. Pandemiden
sonra insanlarin istemsiz seyahat kararlari, asirt turizm kaliplart ve turizmin sosyal mesafeye
bagimli yapisinin turizmde uygulanan yeni normal kurallarinin bazi riskler igermesine neden
olmaktadir. Arastirmacilar bunu Hong Kong’daki bir protestoda duvara yazilan bir soézle
anlatmaktadir. “Normale dénemeyiz, c¢iinkii sahip oldugumuz normal tam olarak problemdi”.
Turizm zaten tarih boyunca endiistrinin ve toplumlarinin simdi kendilerini buldugu ikileme kismen
katkida bulunan bir dizi sistemli esitsizligi normallestirmistir. Sadece bir gereklilik olmasa bile,
pandemi sonrasi turizm sadece gelir elde etmek ve pazarda rekabet avantaji elde etmek igin degil,
ayn1 zamanda endiistriyi anlamli yollarla diizenlemek ve iyilestirmek iginde bir firsattir. Yeni
normal, pandemi Oncesi turizmde yasanan kriz ve gerginlikleri ve esitlik¢i glindemin biitiinsel ve
biitiinlesik dogasini acik¢a kabul etmektedir. Bu noktada COVID-19 asir1 turizmden ciddi sekilde
zarar goren destinasyonlarin kendilerini yenilemelerine imkan saglamaktadir. Ornegin; pandemi
Venedik i¢in sembol haline gelen kanallarin cevresel yenilenmelerine, kirlilik ve atiklardan
arindirilmasina yardimei olmustur (Clifford, 2020)

“Sosyal mesafe” vurgusuyla baslayan COVID-19 sonras1 yasam bigiminin getirdigi sayisiz
kisitlama ile insanlar daha fazla dogaya geri donmeyi tercih etmekte, yavaslamak i¢in zaman
kazanmakta ve uluslararasi seyahat kisitlamalar1 ile daha fazla yurt i¢i seyahatlerle ilgilenmeye
baslamaktadir. Pandemi sonrasi insanlar tekrar turizm faaliyetlerine katilacak, ancak bu
faaliyetlerde tercihler “Sosyal mesafeye” daha uygun tercihlerde yogunlasacak gibi gériinmektedir.
Bu kapsamda “yavas turizm” denilen olgunun tercih edilebilir bir tatil tercihi olarak 6n plana
¢ikacagi disiiniilmektedir (Travelzoo, 2020; Benjamin ve digerleri, 2020).

COVID-19’un Kamp ve Karavan Turizmine Olas1 Yansimalari

Kentlesme olgusuyla beraber birgok faktoriin etkisiyle dogaya dayali turizm tiirlerine ilgi
gilinden giine artig gdstermektedir. Bunlardan birisi de kamp ve karavan turizmidir. Antik Yunan’a
dayanan kokeniyle beraber bilinen en eski agik hava rekreasyon faaliyeti (Birdir ve digerleri, 2015:
168) olan kampeilik faaliyetinin tatil anlaminda ilk 6rnekleri 1800’lerin sonuna 1900’lerin basina
denk gelmektedir (Topay ve Kogan, 2009:117). Kampeilik faaliyeti cadir, karavan vb. alternatif
konaklama imkanlariyla gergeklestirilmekte ve ¢adir kurulmasina, karavanlarin park etmesine ve
temel ihtiyacglarin karsilanmasina imkan taniyan bu alanlar ‘kamping’ olarak isimlendirilmektedir.
Karavan konaklamalar1 da biiyiik oranda kamping alanlarinda gergeklestirildigi i¢in dogaya dayali
bir turizm tiirli olarak ‘kamp ve karavan’ turizmi seklinde degerlendirilmektedir.

COVID-19 pandemisine bagl olarak turist tercihlerinde degisiklikler olacagi diisiiniilmekte
ve bu konu da arastirmalar siiregelmektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir ve Turizm Bakanlig
tarafindan COVID-19 pandemisi goz oniinde bulundurularak turizm sektorii i¢in dort ana baslikta
132 tedbir kriteri belirlenmistir. Bu kriterler insan saglig1 i¢in énemli ve gerekli olmakla birlikte
rahatlama motivasyonu 6n planda olan turistler tarafindan abartili karsilanabilir. Iste bu noktada
kamp ve Ozellikle de “6zgiirliigi” sembolize etmesi bakimindan hareketli bir konaklama araci
olarak karavanlarin (Ellis, 2010; Brooker ve Joppe, 2013:1; Smithson ve Smithson, 1970: 117°den
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akt. Dogantan, 2014: 24) degisen tercihlerde 6ne ¢ikacagi ve “evini sirtinda tasiyan salyangozlar”
(Lashley, 2015:115) benzetmesiyle agiklanan karavancilarin  sayisinda artis  olacagi
diisiiniilmektedir. Pandemi durumuna bagli olarak kamp ve karavan turizmine katilimin artacagini
diistindiiriici bir faktoér de saglik endisesidir. Her ne kadar ¢ok biiyiik alanlara kurulu konaklama
isletmeleri bulunsa da, kamping alanlarinda tedbir amagli sosyal mesafenin rahat saglanacagi ve
bulas riskinden uzak kalinmasinin daha kolay olacag: diisiintilebilir. Bu agidan kamp ve karavan
turizmi “izole tatil” (Yalgin, 2020) arayis1 olanlarin tercihleri arasinda yer edinebilir. Oyle ki,
pandemi durumuna bagl olarak kamp ve karavan turizmine yonelik talebin arttig1 iizerine yazili ve
gorsel basinda bir¢ok haber ¢ikmustir. Tablo 1’de 1 Mayis 2020 tarihinden itibaren ¢ikan
haberlerden bazi1 6rneklere yer verilmistir.

Tablo 1. Kamp ve Karavan Turizmi Talebiyle ilgili Haberler

Haber tarihi Haber yazari/yeri Haber bashg
01.05.2020 Birgiin Koronaviriis salginindan sonra karavan siparisleri yiizde 300
artti
01.05.2020 Dimtv OTELCILERI UZEN HABER! Yeni normaller ‘Karavan’
talebini arttirdi
05.05.2020 Oktar Corona Viriis salginindan sonra kii¢iik karavanlara talep artti
07.05.2020 Yarimbatman ve Ozev Koronaviriisten sonra kamp ¢adirina talep artt
11.05.2020 Haber7 Cadir tatilciligi bu y1l artiyor! Cadir alirken nelere dikkat
edilmeli?
13.05.2020 Takvim Koronaviriis siirecinde karavanlara yurt i¢i ve yurt disindan
talep artt1
20.05.2020 Cnntiirk Koronaviriisten uzak dogayla ic ice tatil! Kamp, karavan ve
bungalov tesislerine talep artti
26.05.2020 San Salginda karavan tatiline talep artt1
03.06.2020 Habertiirk Korona giinlerine "karavan tatili" damgasini vuruyor
03.06.2020 Birgiin Salgn tatil kiiltiiriimiizii degistirdi

Pandemi sonrasi normallesme siirecinde konaklama isletmelerinin, sezonu geg
acmalarindan, tam kapasite calisamayacak olmalarindan ve tedbirler kaynakli maliyet
kalemlerindeki artislardan dolay1 normalin {izerinde fiyat uygulamalarina gidecegi ongoriilebilir.
Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi bu yonde goriis bildirmis ve insanlarin bu yil daha alternatif
tatilleri tercih edecekleri, butik otel ve pansiyonlarin daha ¢ok tercih edilecegi, bir ailenin kiigiik bir
pansiyonu dahi kapatabilecegi gibi Ongoriiler sunmustur. Buna ragmen otellerin tam kapasite
calismama ihtimallerine gore fiyatlarin eskiye oranla daha yiiksek olabilecegi ifade edilmektedir
(https://www.turizmguncel.com/haber/acik-bufeler-kalkacak-maske-zorunlu-olacak, 2020)
ifadelerini kurmustur. Dolayisiyla mevcut durumlar dahilinde talebe bagli olarak karavan
fiyatlarinda artis yasanmakla beraber, kamp alanlarindaki c¢adir konaklamalarinin normal
konaklama isletmelerine goére ucuz olmasi da tercih igin cezbedici bir faktér olarak
degerlendirilebilir. Brooker ve Joppe (2013:1) likks olanaklarla kamp hizmeti sunan glamping
tesislerine kadar farkli segmentlerde degerlendirdigi kamp konaklamasini diisiik maliyetli bir
turizm nisi olarak agiklamistir. Oyle ki Salk ve digerleri (2018: 138) yaptiklar1 arastirmada ¢adirh
kamp faaliyetine katilma motivasyonlar1 arasinda ‘fiyatin uygun olusu’ bulunmaktadir. ingiltere
merkezli faaliyetlerini siirdiiren bir pazar arastirma firmasinin raporunda da, artan issizlik ve
ekonomik gerileme zamanlarinda kamp ve karavan turizmine yonelimin arttigt vurgulanmistir
(Mintel, 2013).

Giirsoy ve Chen’in (2012:673) yaptiklar1 aragtirmada, kamp yapmayanlarm da kamp
etkinligine olumlu bir bakis acisi olmasina ragmen itici bir giiciin yoksunlugunu yasadiklar
sonucuna ulagilmisti. COVID-19 salgim1 kiiresel anlamda bir olumsuzlugun tezahiir etmesi
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seklinde kabul edilir iken, kamp ve karavan turizmi talebi adina zorunluluktan dogan bir itici giig
olarak degerlendirilebilir. insanlar saglik endiselerinin yaninda yasadiklari zor siirecin etkisiyle de
tercihlerini bu yone gevirebilirler. Kamp ve karavan turizminin temel motivasyonlarindan olan
“kagis duygusu” (Brooker ve Joppe, 2014: 336) ve “psikolojik rahatlama istegi” (Brooker ve Joppe,
2013: 3), mevcut sartlar altinda gergek manada kendisini gosterebilir. Nihai olarak giivenilir ve
rahat bir tatil aktivitesi algisiyla beraber otel fiyatlarindaki artis karsisinda kamp alanlari igin
“uygun fiyatl konaklama imkani” konumlamasi (Jurdana ve digerleri, 2009:178) potansiyel talebi
efektif talebe doniistiirebilir.

Sonug¢ ve Tartisma

Biitiin diinyay1 etkisi altina alan COVID-19, toplumlar1 farkl1 acilardan etkilemektedir. Ilk
olarak makro anlamda {ilkeleri, mikro anlamda ise firmalari ve bireyleri ekonomik, sosyal ve
psikolojik anlamda etkilemistir. Aslinda birbirine bagli olan bu unsurlarin her biri bu pandemi
sirecinden olumsuz etkilenmistir. Boylece COVID-19’un olumsuz etkileri farkli ekonomik
birimlerin karsilikli etkilesimleriyle daha da artmigtir. Nitekim turizm temali kentler bu pandemi
siirecinde birer hayalet kente doniismiistiir (Haywood, 2020). Sosyal mesafe slogani ile COVID-19
salgininin turizm endiistrisindeki etkilerinin azaltilmasi ve bu hayalet kentlerin turizm ile yeniden
canlandirilmasi hedeflenmektedir. Peki, turizmde sosyal mesafe miimkiin mii?

Samimi ve sicak insan iligkilerine dayanan turizm faaliyetleri COVID-19 pandemisi
nedeniyle farkli bir kimlik kazanacak gibi durmaktadir. Zira pandeminin turistler iizerinde
olusturdugu olumsuz psikolojik etkiler, turistleri salgindan etkilenmeden turistik faaliyetler
yapabilecekleri alternatif talep ve arz kaynaklarina yonlendirmistir. Arz bakimindan 6zellikle doga
temelli alternatif turizm tiirlerine bir yonelimin olacagi tahmin edilmektedir. Ozellikle sakin ve
dinleme imkan1 saglayan yayla turizmi, ¢iftlik turizmi, kamp turizmi, karavan turizm vb. doga ile
uyumlu turizm ¢esitlerine bir yonelimin olacagi diisiiniilmektedir. Zhu ve Deng (2020) yaptiklari
ampirik arastirmada Cinlilerin doga temelli turizmi tercih ettiklerini tespit etmislerdir. Arastirmada
insanlarin riskten kaginmak i¢in kirsal turizmi tercih ettikleri vurgulanmaktadir. Bu nedenle kirsal
bolgelerde salgina iliskin Onlemlerin alinmasi gerektigini ifade etmektedir. Bunun yaninda
kalabalik sehirlerde yapilan kiiltiir turlari, Kumar turizmi gibi insan etkilesiminin yogun oldugu
turizm cesitleri (Wong, 2020) ile kalabalik ortamlarda gergeklesen aligveris turizminin pandemiden
olumsuz etkilenecegi diisiiniilmektedir. Deniz, kum ve giines merkezli kitle turizmiyle ilgili de
ciddi endiseler s6z konusudur. Ciinkii viriisiin deniz veya havuz sulariyla bulasma riskine dair
degerlendirmeler olmakla birlikte, kesinlesmis arastirmalar s6z konusu degildir. Plajlarda “sosyal
mesafe” kurallariyla ilgili birtakim calismalar olsa da diinyadaki farkli plajlardan gozlemlendigi
kadariyla bunda basar1 saglamakla ilgili bazi risklerin oldugunu ifade etmek gerekmektedir.

Turizm talebinin pandemi nedeniyle normalden farkli reaksiyon gdsterecegi bir diger
onemli husus konaklama tercihidir. Ciinkii konaklama esnasinda biiyiik kalabaliklarin uzun siire
ayn1 ortamda kalmalar1 gerekmektedir. Ozellikle otel, tatil kdyii ve tatil kompleksi gibi biiyiik
konaklama isletmelerinde “sosyal mesafe” kurallarinin uygulanabilirligiyle ilgili ciddi endiseler
mevcuttur. Bu anlamda tatil bolgelerindeki her sey dahil sistemle ¢alisan konaklama tesislerinde
risk daha da yiiksektir. Ciinkii bu tiir tesislerde biitiin 6giinler i¢in yemekler ortak olmakta ve agik
biifeler yardimiyla hizmet verilmektedir. Bu durum o6zellikle hijyen ve mesafe ile ilgili biiyiik
riskler ortaya ¢ikarabilir. Bu konseptin degistirilmesi talep edilebilirlikle ilgili sorunlar ortaya
cikarabilmektedir. Zira turistler bu konsepti biitiin hizmetleri bir paket halinde uygun fiyatlardan
satin aldig1 i¢in tercih etmektedir. Bunun yerine pansiyon, kamp, karavan, villa vb. konaklama
tercihlerinde 6nemli bir talep artisinin oldugu ve ilerde bir siire de durumun bu sekilde devam
edecegi sdylenebilir.

Arz ve talep perspektifiyle bakildiginda, COVID-19 siirecinden sonra kamp ve karavan
turizminin “sosyal mesafe” kurallarina uygun olmasi nedeniyle tercih edilecek bir alternatif turizm
cesidi ve konaklama tipi olarak 6n plana gikacagi diisiiniilmektedir. Bu turizm ve konaklama cesidi
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sosyal mesafenin en 6nemli unsurlarindan biri olan fiziksel mesafeyi (McCartney, 2020) ayarlamak
icin 6nemli firsatlar icermektedir. Ayrica, basta yiyecek-igecek hizmetleri olmak {izere temel
ihtiyaglar direk turistler tarafindan karsilanmaktadir. Boylece bu konaklama tipinde risk azalmakta,
giiven duygusu gelismekte ve psikolojik rahatlama saglanmaktadir (Brooker ve Joppe, 2013).
Siiregte karavan satislariyla ilgili gelismeler ve kamp alanlarinin uygulamalari ve hazirliklar1 da bu
durumu destekler niteliktedir.

Bu arastirmanin en dnemli kisit1 ¢alismanin kavramsal bir incelmeye dayanmasidir. Zira
konuya iliskin ampirik ¢aligmalarin yapilabilmesi i¢in yaz mevsimindeki gelismelerin seyrine
bakmak yararli olabilir. Gergeklesmis talebe gore ileriki zamanlarda alternatif turizm ve konaklama
tercihleri baglaminda turist davraniglarini 6lgen uygulamali arastirmalar gergeklestirilebilir.
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